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Marki Osobistej,

ktéra zarabia dla Ciebie online

Jak skutecznie rozpocza¢ swoj3a <"\ BOGUMILA

“MUCHA

dziatalnosé w internecie?




Weszelkie prawa zastrzezone. Nieautoryzowane rozpowszechnianie catosci lub fragmentu
niniejszej publikacji w jakiejkolwiek postaci jest zabronione. Wykonywanie kopii metoda
kserograficzna, fotograficzna, a takze kopiowanie ksiazki na nosniku filmowym,
magnetycznym lub innym powoduje naruszenie praw autorskich niniejszej publikacji.

gug o

Zawartam w nim zaledwie zalgzek wiedzy z zakresu budowania Marki Osobistej i Zarabiania online,

jednak zupetnie wystarczajgce by postawié swoje pierwsze kroki. Dowiedz sie jak skutecznie rozpo-
czy¢ swojg dziatalnosé¢ w internecie!

Pamietaj o zastosowaniu tej wiedzy w praktyce od razu! Bez tego nawet najlepsza wiedza Nie Za-
dziata dla Ciebie. Czesto powtarzam, ze “Wszystko dziata, jesli Ty dziatasz”. Dlatego jestem przeko-
nana, ze trzymajac sie tej zasady osiggniesz zamierzone rezultaty.

Przygotowatam dla Ciebie ¢wiczenia i miejsce na odpowiedzi. Wykorzystaj to.

Dotacz do Naszej spotecznosci Zapraszam Cie takze na mojego bloga.
i rozwijajacej sie grupy wsparcia na Badz na biezaco!
Facebooku:
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 https://www.facebook.com/groups/ebiznesmasterclub

http://bogumilamucha.pl
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_‘_‘ ) Wiedza o Rozwoju i Marce Osobistej dziele

sie na wielu réznych szkoleniach online i
stacjonarnych. Jedno z tych szkolen podczas
ktorego mowitam do ponad 200 os6b mozesz
zobaczy¢ na zdjeciu.

O MNIE:

Bogumita Mucha - Psycholog Biznesu
z pasji i wyksztatcenia, przedsiebiorca.
Specjalizuje sie w budowaniu Marek
Osobistych i rozwijania wtasnego
Biznesu Online. Od wielu lat zwigzana

z marketingiem, branzg e-Commerce

i sprzedaza. Autorka bloga i wielu
materiatow szkoleniowych, podczas
ktorych dzieli sie wiedzg z zakresu
finansow, sprzedazy, komunikac;ji i

budowania wtasnego biznesu online. Jej
Misjg jest sprawiac, aby ludzie realizowali
swoj potencjat oraz spetniali swoje cele i
marzenia zdobywajgc skuteczne narzedzia
do budowania swojej niezaleznosci
finansowe;j.

» Iworze przestrzen rozwoju gtdwnie dla
kobiet. Wierze, ze kazdy moze kreowac
swoje zycie na wtasnych warunkach.
Moja misjg jest - Sprawiaé, by ludzie mogli
zarabiac na swojej pasiji. ,,
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Cho¢ swojg przedsiebiorczos¢ rozwijam od najmtodszych lat dzis Rozwdj nadal jest mojg
nadrzedng wartoscig. Uwielbiam wykorzystywaé zdobytg wiedze w praktyce. | przez te kilka lat
zrozumiatam, ze na kazdy problem czy wyzwanie jest rozwigzanie! Dlatego zanim zaczniemy mam do
Ciebie pewne pytanie...

JAKA WIEDZE
ZDOBYWASZ

Jak czesto czytasz ksigzki? Od kogo sie uczysz?
Jakie szkolenia przerabiasz?
Odpowiedz ponizej:

miejsce na odpowiedz ]

,Naucz sig wigcej o cztowieku,
anizeli o ]orocfuﬁcie,

ﬁto’ry SJorzec[qjesz

Kiedys na jednym ze szkolen ustyszatam to zdanie. Wtedy rozpoczetam juz studia Psychologii
i zdatam sobie sprawe, jak duzg warto$é ma ta wiedza. Szczegdlnie w Biznesie Online. Dlatego, ze
przestrzen online to gtéwnie komunikacja z drugim cztowiekiem. A zeby dobrze sie komunikowac i
odpowiadaé na potrzeby swoich odbiorcéw trzeba ich poznaé! :) Dlatego mojg ulubiong dyscypling
w Psychologii jest wtasnie Psychologia Spoteczna.

Psychologia to nauka o cztowieku. W wielu wymiarach. A Psychologia Spoteczna to nauka o
cztowieku w spoteczenstwie. Temat ten bardziej rozwijam w innym szkoleniu.

Zajrzyj na méj Sklep: www.BogumilaMucha.pl :)

Przechodzac do tematu Marki Osobistej chce Ci jeszcze powiedzied, ze jesli chcesz mieé
ponadprzecietne rezultaty najlepiej zdobgdz wiedze o produkcie i o cztowieku :) Jesli chcesz zaistnied
w Internecie potrzebujesz przede wszystkim dawac¢ wartos¢ - najlepiej z dziedziny w ktérej jestes
ekspertem, przy okazji promujgc swoje produkty czy ustugi.

O tym za chwile - caty proces budowania Marki Osobistej podzielitam na 7 filarow.
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DLACZEGO
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Gdy zaczynatam miatam w gtowie
mysl ,,Chce od zycia czegos wiece;...”

] D
s s ‘A

Zanim zdradze, Ci moje najlepsze strategie chciatabym opowiedzie¢ Ci fragment swojej historii....
Wiele oséb dzi$ podaza za tym co mdwig inni. Stowo “Zarabianie Online” przybrato wiele znaczen, a tak
naprawde wiele oséb nadal nie wie co to znaczy zarabiaé w internecie.

Pamigtam jak tuz po maturze wyprowadzitam sie ze swojego rodzinnego miasta, by rozpoczaé kariere w
wielkim miescie. Warszawa, ogrom mozliwosci i metlik w gtowie... Co dalej? Czego oczekuje?
Co chciatabym osiagna¢?

Ciggle towarzyszyt mi ogromny brak pewnosci siebie i bolesne wkroczenie w dorostosé. Cierpienie i
rozpacz po utracie bardzo bliskiej osoby sprawit, ze dtugo nie mogtam stang¢ na nogi. Gdy zaczynatam na
nowo miatam jednak w gtowie jedng Swiadoma mysl “Chce od zycia czegos wiecej™... Tak zaczety sie
poszukiwania swojej drogi...

Moj start zaczat sie gdy wyjechatam, nie majgc zadnego
planu. Miatam zaledwie 300 zt w portfelu i juz od pierwszego dnia
potrzebowatam zacza¢ zarabiaé¢, by mdc rozwijac sie dalej. Na poczatku
pracujgc na etacie, by sie utrzymac rozwijatam wtasny biznes “po
godzinach”. Nie byto tatwo, lecz z drugiej strony nie miatam wyjscia, albo
wrecz nie chciatam pracowaé tylko dlatego, ze musze. Wyznaczytam
sobie cel, ze bede pracowac, bo chce i przy okazji bede realizowac swojg
pasje.

Moja pracowitos¢ i konsekwentne dziatania powtarzane
kazdego dnia sprawity, ze w koncu zaczetam osiggac pierwsze i kolejne
sukcesy. A $érodowisko wspierajacych ludzi sprawiato, ze moja
motywacja i cheé dagzenia do celu popychata mnie ciggle do przodu. Byli
tez Ci, ktdrzy ciggle podktadali “ktody pod nogi”. Jednak nie byto dla mnie
rzeczy niemozliwych, gdyz nie nie chciatam zrezygnowaé¢ w potowie
drogi. Po prostu robitam to co byto niezbedne, by osiggnag¢ pewien etap w
swoim zyciu, ktory sobie wyznaczytam, pomagajac takze innym zarabiad.
Te historie i doswiadczenia ciggle publikowatam na swoich mediach
spotecznosciowych.

Tak pojawiata sie moja Marka Osobista...
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Bytamijestem ciekawa
drugiego cztowieka,
jego emociji, potrzeb i pragnien.

i
x

Ciagle bytam ciekawa drugiego cztowieka, jego emocji, potrzeb i pragnien. Dlatego mojg pasjg stata sie
Psychologia, podrdze i budowanie relacji z innymi ludzmi, ktorzy wptywali na méj Rozwdj. Podejmowatam
proby i btedy, ktore byty dla mnie najlepszg lekcja.

Dzieki temu poznatam sekrety budowania Biznesu Online...

DLACZEGO
0 TYM MOWIE?

To pewna Historia, ktora jest fragmentem mojej Marki

Osobistej. Wtedy jeszcze budowatam jg zupetnie Marka Osobista jest jak
nie$wiadomie... Historia, ktéra ma w sobie wiele dobra opowiesc...
ciekawych przygdd, ale i porazek, ktdre spowodowaty, ATy jestes jej bohaterem

ze jestem obecnie doktadnie w tym miegjscul.

HE

Na petng wersje tej historii przyjdzie jeszcze czas! A nn
teraz chce Ci powiedzied, ze... (

AN BOGUMILA

MUCHApI ©


https://bogumilamucha.pl

Bohater, ktory

)HATER, nadaje kierunek!
ORY NADAJE

~-RUNEK!

Pamietaj, ze dobra historia to nie tylko same sukcesy i piekny start :) U mnie byto wrecz
odwrotnie na samym poczatku. Wiec nie daj sie zwiesé, ze Ty jednak nie mozesz budowa¢ Marki
Osobistej i zarabia¢ w internecie, bo nie masz ciekawej historii. To nie jest prawda! Kazdy z Nas Twoje
swojg historig, a tylko od Ciebie zalezy czy opowiesz jg Swiatu!

Dobrze prowadzona Marka Osobista pozwala wybi¢ sie w internecie ponad caty hatas informacyjny.
Jest to przede wszystkim Naturalny Autorytet i Twéj unikalny gtos, ktory ma swoich zwolennikow.
To takze silne, emocjonalne relacje ze spotecznoscia. Dlatego bedgc na samym poczatku budowania
Marki wiedz, ze Marka to nie jest:

- logo

- Identyfikacja Wizualna

- czy unikalna propozycja produktow.

Te elementy sg istotne, ale dopiero na dalszym etapie. Marka to przede wszystkim Ty jako osoba oraz
Twoje pasje, talenty i zainteresowania.

Marka Osobista to
Twoja Reputacja!

‘_,)"

e
/ Marka oSobista to to,
co moéwig o tobie,

kiedy wychodzisz

z pokoju.

Jeff Bezds,
zalozyciel Amazona
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Jeff Bezos - zatozyciel Amazona, obecnie najwiekszego sklepu internetowego na swiecie powiedziat,
ze “Marka Osobista to to, co mdéwig o Tobie, kiedy wychodzisz z pokoju.”

Marka Osobista to Twoja Reputacjal | bez wzgledu na to czy budujesz jg $wiadomie czy nie i tak jg
posiadasz. To tak jak z grawitacjg. Mozna w nig nie wierzy¢, ale ona i tak istnieje. :)

Zatem jesli juz wiesz, ze Marka Osobista to Twoja Reputacja i Historia to teraz mozemy przejs¢ do
fundamentalnych elementdw jej budowania.

Zatem jesli juz wiesz, ze Marka Osobista to Twoja Reputacja i Historia to teraz mozemy przejs¢ do
fundamentalnych elementdw jej budowania.

O

——
'

o 0O

Social Media = Relacje

Wspominatam tez wczesniej, ze Social Media to Relacje. Wigc to jak budujemy Relacje na codzien
w Swiecie rzeczywistym ma takze odzwierciedlenie w $wiecie internetu, tylko wykorzystujemy do tego
inne narzedzia.

Jesli zastosujesz nawet ten jeden element to juz zaczniesz budowac¢ skuteczniej i bardzie;

Swiadomie swojg dziatalno$¢ w internecie. :) Dlatego piszac posty, robigc Live czy nagrywajgc video
pamietaj o swoim odbiorcy!
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Samoswiadomosc

Wszystko zaczyna sie od Ciebie!
» Twoje Wartosci
N JERINE! Ty
e Twoja Wizja

Najwazniejsza jest znajomos¢ siebie! By rozpoczgé komunikacje musisz najpierw wiedzie¢ co chcesz
komunikowac i jaki wizerunek siebie chcesz podswiadomie przekazywad. Tutaj wszystko ma znaczenie
- zaczynajac od stéw i tresci, ktore komunikujesz po cechy osobowosci, swoje wartosci i sposéb ich
przekazywania.

. P Okresl DNA swojej marki
Za moment wspdlnie okreslimy Twoje Wartosci, Misje i Wizje. P
Lecz najpierw ustalmy wspdlnie czym jest DNA Twojej Marki. DNA to suma elementéw, ktére </
buduja rdzen marki, ksztattujg jej
DNA w ujeciu biologicznym to no$nik informacji genetyczne;j. obraz z naszych gtowach.

Mdwigc o Marce Osobistej DNA i osobowo$¢ marki to suma
elementow, ktore buduja rdzen marki, ksztattujg jej obraz w
naszych gtowach.

Nie zawsze Nasze osobiste cechy muszg by¢ obecne w budowaniu Naszego wizerunku Online. To Nasza
decyzja

TOTYTWORZYSZ MARKE INADAJESZ JEJKSZTALT

Oddzis mozesz zaczgc Tworzyc¢ jg bardziej Swiadomie i podjg¢ decyzje jakg Marke chcesz reprezentowad.
Dzi$ warto nada¢ nazwe swojego Bloga lub zostaé przy swoim imieniu i nazwisku. To bedzie pierwsze
Twoje zadanie juz za chwilg! :)
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Masz swdj indywidualny dokument tozsamosci - tak
samo w internecie mozesz takg tozsamosé wykreowac
ustalajgc swoje wartosci. Tworzysz takg postac na
Nowo, ktorg bedziesz reprezentowac! Mozesz takze
zastosowac wiedze o Archetypach. Pisatam o tym na
blogu tutaj:
http://bogumilamucha.pl/archetypy-marki/

Ustal swoje wartosci
i tozsamos¢ w internecie

Wiem, ze ustalenie strategii na Marke wcale nie nalezy do najtatwiejszych zadan. Wymaga ono
spojrzenia na siebie troche z pozycji obserwatora. Czesto potrzebne jest wsparcie specjalisty - kogos
kto podpowie Ci jak dziata¢. Dlatego nie bdj sig prosi¢ o pomoc i pytac.

Jednak pamigtaj, ze pierwszy krok do dziatania w internecie mozesz postawic juz dzisiaj i pozostate
elementy szlifowac w trakcie dziatania. W koricu “Nie od razu Rzym zbudowano”. Dlatego podejdz do
tego tak samo i buduj fundamenty swojego imperium w internecie Krok po Kroku. Bo nie ma sensu
czekaé na idealny moment. :)

Zatem przejdzmy do ¢wiczen dotyczacych Filaru 1 - okreslmy Twoja Samoswiadomosé!

1. WIZJA - zaproszenie do przysztosci
2. MISJA - to zadanie, intencja oraz mierzalne i osiggalne kroki dla Twojej Marki.
3. GEOWNE WARTOSCI - zasady postepowania

Pamietaj, ze komunikujac swoja Marke skutecznie potrzebujesz okresli¢ siebie! Pomijajac to
¢wiczenie mozesz ciggle wraca¢ do punktu wyjscia. Dlatego wykonaj to zadanie wtasnie TERAZ! To
jest fundament i pierwszy krok do wejscia na poziom Mistrzowski! Zacznij od poczatku sie wyrdzniac,
zamiast by¢ posréd wielu przecietnych. :)

1 - WIZJA MARKI

Wizjato przede wszystkim wyznaczenie kierunku dziatania. Etap Markiza5-10lat, czyli dtugoterminowo.
Moze by¢ tez sloganem, ktéry pobudza do dziatania, jest pewnym marzeniem do zrealizowaniai obietnicg
Marki.

Przyktady Mojej Wizji:

[ “Wierze, ze kazdy moze kreowaé swoje zycie na wtasnych warunkach”

[ “Najlepsi w branzy i zainspirowani budowaniem relacji, nie tylko onling”

o “Kazdy moze rozwija¢ swojg przedsigbiorczos¢ i wydoby¢ ukryty potencjat”

Ponizej Napisz przyktad Wizji dla swojej Marki:
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2 - MISJA DLA TWOJEJ MARKI

Powinna i$¢ w parze z Wizjg i by¢ jej uzupetmieniem. Misja to mierzalne i osiggalne kroki. To wewnetrzna
i emocjonalna odpowiedz na pytanie “Dlaczego to robig?”. Powinna byé sformutowana w taki sposdb, by
jej realizacja byta mozliwa. Mozna okresli¢ w niej takze mierzalny cel.

Przyktady Mojej Mis;ji:

o “Sprawiac, by ludzie mogli zarabia¢ na swojej pasji w internecie”

o “Mojg misja jest inspirowanie tysiecy ludzi do ponadprzecietnych osiggniec”

o “Stwarzac wspierajgce srodowisko do zmiany sposobumysleniaidziatania, by utatwiac osigganie

Mistrzowskich rezultatéw”

Ponizej Napisz przyktad Misji dla swojej Marki:

3 - GLOWNE WARTOSCI

Elementy, ktérymi kierujesz sie w zyciu i w biznesie. Jest to taki wyzszy sens tego co robisz. To wtasnie
z nimi Twoi odbiorcy intuicyjnie mogg sig utozsamiaé. Czesto definiuje, ze wartosci to efekty Naszego
dziatania, ze wzgledu na to, ze realizujemy to definiujemy za wazne.

Petne ¢wiczenie z dostepng Matrycg Wartosci opisatam w artykule pod linkiem: http://bogumilamucha.
pl/lista-wartosci/

Przeczytaj takze o typach wartosci.

To éwiczenie jest istotne dla osiggania swojej efektywnosci osobisteji osiggania celdéw, jednak budujgc
swojg Marke jest ono réwniez wazne. Kluczowe beda Gtéwne Wartosci, ktére zaczniesz komunikowaé
razem ze swojg Wizjg i Misja.

Przyktad dla Ciebie - Moje Gtéwne Wartosci:
o Niezaleznosé

o Rozwdj - ciggte doskonalenie sie i dgzenie do Mistrzostwa

o Proaktywnosé - postawa wyzwalajgca gotowos¢ do dziatania
o Odpowiedzialnos¢

o Efektywnos¢

[ Zaufanie - relacje kluczem zespotowego dziatania

Ponizej Napisz przyktad 3-5 Gtéwnych Wartosci dla swojej Marki:
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Stworz cos co bedzie inspirowac i dociera¢ do emocji. Najlepiej prosto i zrozumiale. Niech to bedzie
elastyczne i moze ewoluowac w trakcie rozwoju Twojej Marki.

Te elementy nie muszg zawsze brzmiec tak samo. Wazne jednak, by w trakcie ich komunikowania zawsze
zachowac to samo znaczenie.

Mozesz wykonaé to zadanie trzymajgc sie modelu Piramidy:

WIZJA
“Wierze, ze..”

MISJA
“| dlatego chce osiggngé to..”

GLOWNE WARTOSCI
“...i dlatego wtasnie dziatam w ten sposdb”

N\ BOGUMItA

MUCHA



https://bogumilamucha.pl

*x B
A®

Twoja unikalnosé

Wszystko co sprawi, ze wyrdznisz sie

z oceanu pozostatych opowiesci. WizytéW ka

Twoja wizytowka w internecie
Wszystko co sprawi, ze wyrdznisz sie z oceanu pozostatych opowiesci, czyli innych marek i profili w
mediach spotecznosciowych.

Dlatego kluczowe jest odpowiedzenie sobie na pytanie: Co mnie wyrdéznia? Czy to sg pewne cechy
osobowosci? Cechy fizyczne? Cos, dzieki czemu mozemy zosta¢ zapamietane. A moze jakis mix
kompetencji, umiejetnoscii wiedzy?

Jesliczujesz trudnoséwtym zadaniu zapytaj swoich bliskich - rodzine, znajomych czy wspétpracownikéw
co oni w Tobie cenia. Jakie cechy? A moze jest cos specyficznego dzigki czemu Cie zapamietali? Jesli
masz juz swojg spotecznosé w Social Media mozesz takze zadac¢ takie pytanie i z pewnoscig Twdj krag
wptywu Ci pomoze!

Poznaj historie Cindy Crawford

Amerykanska modelka i aktorka, ktéra w latach mtodosci posiadata duzy kompleks w stosunku do
swojego pieprzyka nad ustami. W jednym z wywiaddw powiedziata, ze “Moja mama zawsze powtarzata,
ze wiem jak wyglada moj pieprzyk, ale nie bede wiedziata, jak bedzie wygladata blizna”. Nigdy nie
zdecydowata sie na jego usunigcie. Dzi$ jest

z tego dumna i sama mowi, ze pieprzyk jest jej

znakiem rozpoznawczym. HISTORIA CINDY CRAWFORD

Skaza przekuta w atut?

Znajdz taki element u siebie! Czy to w wygladzie,
a moze w cechach charakteru. Czasem myslimy
o Nas samych bardzo krytycznie, a moze jednak Skaza przekuta w atut?
wtasnie akurat ta cecha spowoduje, ze Twoja
atrakcyjnosc wsrdd odbiorcdw znaczgco wzrosnie!
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0 zamiast cos ukrywac - Badz po Wyroznij sie!
sobg! Wtedy nikt nie bedzie Twojg
encjg! Podkreslaj swoje mocne strony
ce. Wtedy Twoja Marka Osobista

e Zapam|etana' Marka musi by¢ specyficzna,

zeby w ogdle zostata
zauwazona!

WYROZNIJ SIE!

W przeciwnym razie zginiesz w oceanie internetu petnym wielu, nawet podobnych profili.
Marka musi by¢ specyficzna, zeby w ogdle zostata zauwazona!

Dlatego ustal swéj WYROZNIK! Co bedzie Twoja “kolorowa parasolka™?

Tak jak wczesniej wspominatam moéwigc o tozsamosci Marki - Do okreslenia swojej unikalnosci i
budowania silnej Marki mozesz takze zastosowac wiedze o Archetypach. Pisatam o tym na blogu tutaj:
http://bogumilamucha.pl/archetypy-marki/

Zatem odpowiedz ponizej na pytanie Filaru 2
Co mnie wyréznia? Co jest moim wyrdznikiem?
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Spotecznosc

Kto jest po drugiej stronie?
Z kim sie komunikujesz?
Czy znasz jego potrzeby i problemy?

ONI - CZYLITWOI ODBIORCY

o Czy wiesz kto jest po drugiej stronie?
[ Z kim sig komunikujesz?
o Czy znasz jego potrzeby i problemy?

To sgpytania, ktére nalezy sobie zada¢ zanim zaczniesz komunikowac sie w mediach spotecznosciowych
i budowacé swojg spotecznosé. Grupa docelowa jest podstawg, od ktdrej zaczynajg sie dziatania
marketingowe. Bez wykonania tego zadania mozesz robi¢ wiele, lecz moze by¢ tak, ze nikt tego nie
ustyszy lub nie zauwazy. Dlatego...

Okresl swojego odbiorce!

Im lepiej go poznasz, tym lepiej!

Wykorzystaj zasade “Problem - Rozwigzanie”. Jesli
komunikujesz pewien rodzaj problemu - znajdziesz ludzi,
ktdrzy beda zainteresowani jego rozwigzaniem. Zaledwie
7-10% uzytkownikéw internetu Swiadomie poszukuje
produktu, ktory oferujesz. Znaczna wiekszos¢, czyliponad
90% to osoby, ktdére potrzebujg dowiedzie¢ sie dlaczego
potrzebuja tego produktu. Dlatego PYTAJ i ROZMAWIAJ.
To najlepsza forma poznawania swoich odbiorcéw. Gdy Ty
wykonasz takich rozméw wiele z pewnoscig zauwazysz, "Problem - Rozwigzanie'.
7e wiekszo$¢ problemdw i potrzeb Twoich odbiorcéw @ BRI
moze by¢ bardzo podobna. Dam Ci pewien przyktad...

Okresl swojego odbiorce
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Jesli dajesz wsparcie w rozpoczeciu swoich pierwszych krokdw zwigzanych z zarabianiem w internecie
- zdecydowana wiekszo$¢ osob, ktdra do Ciebie przyjdzie odpowie Ci, ze potrzebuje pomocy, by podjgé
dziatanie. Chce zarabia¢ i generowac dochody online, ale zupetnie nie wie od czego zaczaé... | wtasnie
Twoja wiedza i doswiadczenie lub produkt, ktdry jest rozwigzaniem na te potrzeby bedzie tym czego on
potrzebuje. Wystarczy tylko, ze wskazesz odpowiednig droge do niego. Takie to proste! :)

Lubimy ludzi podobnych do siebie

To znaczy, ze jesli pokazesz, ze rozumiesz problemy swoich odbiorcéw - oni bedg w stanie szybciej Ci
zaufac! Dlatego elementy storytellingu, czyli historie Twoich niepowodzen lub poszukiwania rozwigzan
bedg idealnym punktem styku z Twojg spotecznoscig. Wtedy tez zyskasz sympatie i unikniesz opinii
typu “on tojuz sie taki urodzit”, “on to juz wszystko wie, ja nie dam rady tego sie nauczy¢”. Mam nadzieje,
ze wiesz co chce Ci przekazac¢. Chodzi o utozsamienie sig i pokazanie, ze Ty rowniez znasz te problemy.

Pokaz zmiane do jakiej zapraszasz swojg spotecznosé.
Mozesz pokazac przyktad swojej zmiany i transformacji, albo
historie swoich klientéw lub partneréw, ktorzy zastosowali to
rozwigzanie. W moim przypadku do spotecznosci, ktdrg buduje
chetnie dotgczajg osoby przedsigbiorcze i ambitne, ktore
chcg od zycia czegos wiecej i szukajg skutecznych rozwigzan.
Najczesciej sg to kobiety, ale nie tylko. Osoby, ktére sg

:!I-.‘: zmeczone ciggtym probowaniem i ciggtym brakiem rezultatéw.

Lubimy ludzi podobnych
do siebie

Ludzie otwarci na wigcej, nastawieni na rozwdj i budowanie
niezaleznosci finansowe;.

Stworz swojego Idealnego Klienta

Co

T , . EEBS®)
Jesli jestes na samym poczatku potrzebujesz bardzo Masten Club

doktadnie okresli¢ swojego odbiorce. Pozna¢ jego
zachowanie, emocje i sposéb codziennego funkcjonowania.
Moze poméc Ci w tym bezptatny materiat, ktory
przygotowatam. Dostepny do pobrania na stronie:
https://ebsomasterclub.com/customeravatar/

To spis 25 pytan, ktore pomogg Ci okresli¢ Twojego JAK STWORZYC IDEALNY
Idealnego Klienta do ktérego méwisz w internecie, czyli

tzw. Customer Avatar. Dzigki temu zaczniesz budowaé CUS I OMER
zaangazowane spotecznosci i osiggniesz spojnosé w
komunikacji Twojej Marki. AVA I AR é

Zaraz porozmawiamy o Twojej komunikacji, ale zanim
przejdziemy do kolejnego filaru czas na zadanie! By w peni
podejs¢ do tego zagadnienia POBIERZ materiat “Customer
Avatar” dostepny w linku powyzej. Najlepiej skorzystaé z
wersji ze szkoleniem video w ktérym oprdcz tego éwiczenia

jest takze wiele przyktadow pomagajgcych zdefiniowac
klienta idealnego. www.EbsoMasterClub.com
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Odpowiedz ponizej na pytanie Filaru 3
Kto jest Twoim odbiorcg? Z kim sie komunikujesz?

Twoja
komunikacja
Jakg forme komunikacji wybierasz? P rze ka Z

Jaki jezyk bedzie miata Twoja Marka?

TWOJ PRZEKAZ

® Jaka forme komunikacji wybierasz?
® Jaki jezyk bedzie miata Twoja Marka?

Teraz czas naokreslenie tematykitresci, ktdre bedziesz poruszac na swojej stronie czy blogu. Odpowiedz
sobie na pytania: W czym pomagasz? Jaki problem rozwigzujesz?

O zasadzie “Problem-Rozwigzanie” byta juz mowa w filarze 3.1 obecnie jest to dalsza cze$¢ tego zadania.
Jakjuz mozesz zauwazy¢ - wazne jest wykonanie tych zadan po kolei. Tylko wtedy kompleksowo ustalisz
strategie dla swojej Marki i zaczniesz skutecznie jg budowac.
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Mow o swojej Pasiji!

To moja rada w kontekscie ustalenia sposobu swojej komunikaciji.
Méw o swojej Pasji Tylko méwigc o swojej pasji, czyli o tym co lubisz i co Cie kreci
bedzieszrobié to zenergigientuzjazmem oraz nigdy nie zabraknie Ci
checi. Twoim celem jest dazy¢ do tego, by wzmacniaé swoj przekaz
w obszarach tematycznych, ktére obecnie dla siebie zdefiniujesz.

Bardzo czesto, gdy rozmawiam ze swojg spotecznoscig
wybrzmiewajg stowa “nie wiem co publikowac”..

Nikt nie zdecyduje za Ciebie! Tak samo jak w przypadku okreslenia
swojej wizji, misji czy ustalenia kim jest Twdj idealny klient - rowniez
tutaj potrzebujesz podjac decyzje. Jak sobie w tym pomdc?

Opisujgc “Filar 2 - Twoja unikalno$é” wspominatam o tym, ze mozesz zapytac swoich bliskich lub sie¢
wptywu w Social Media jak Cie postrzegaja. Byé moze czesto otrzymujesz pytania dotyczgce zdrowego
odzywiania czy zarzadzania sobg w czasie? Czasem tak jest, ze kto$ z boku zainspirowat sie naszym
stylem dziatania i chciatby zastosowac pewne wskazowki takze u siebie. By¢ moze $wietnie gotujesz
albo masz dobry gust jesli chodzi o ubiér czy urzadzanie wnetrz? Pomysl w jakiej dziedzinie czujesz
pewnos¢ siebie i mozesz o tym méwié godzinami? Tematow jest tysigce!

Zatem odpowiedz ponizej na pytania Filaru 4
W czym jestem dobra? Jakie pytania najczesciej zadaja mi inni?
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Na osobnym szkoleniu z zakresu skutecznego budowania swojego Biznesu Online wykonujemy
¢wiczenie Badania Rynku. Pomaga ono sprawdzic, czy tatematykajest interesujgcaipotrzebna. Mozna
zbadacé to takze za pomocg pewnych narzedzi. Wazne, by wybrac¢ dobrze! Jednak Twoje pierwsze kroki
to pewne proby, wiec nie czekaj na idealny moment, tylko zobacz jak reagujg na Twojg komunikacje inni
juz teraz.

Pamigtaj, ze Marka Osobista zabiera gtos takze w tematach nie zwigzanych ze swojg ekspertyza. Bo
Marka to przede wszystkim cztowiek, jego cechy osobowosci i wartosci. Ludzie bedg chcieli poznaé
Twojg opinig na dany temat. Wtedy mogg wywigzaé sie ciekawe dyskusje, ktore wzbogacg Twojg
spotecznosc.

Zatem PYTAJ i ROZMAWIAJ ze swoimi odbiorcami, ale...

Uwolnij sie od lajkow!

Poznaj Zasade 90-9-1, czyli regute partycypacyjnej
nierownosci. Zostata ona wiele razy potwierdzona przez Uwolnij sie od lajkéw
przodujgcych marketeréw na Swiecie. Mowi ona o tym, ze Zasada 90-9-1

90% uzytkownikdw internetu to obserwatorzy, czyli tacy
“milczacy fani”. Oni wigc beda biernie ogladac i czytac, ale
rzadko lub w ogdle nie bedg reagowac na Twoje tresci.

Kolejne 9% uzytkownikdw to osoby od czasu do czasu
aktywnie komentujacy tresci innych. A pozostate 1% to
Kreatorzy tresci, czyli tworcy i wtasciciele swoich Marek
Osobistych. Jesli to czytasz to zapewne masz aspiracje
do bycia w tej grupie. :)

Jakiwniosek mozemy z tego wyciggngc¢? Przede wszystkim mozna poczuc ulge jeslinie zgarniasz setek
i tysiecy lajkdw pod swoimi postami. Dlatego warto skupic¢ sie na jakoSciowym tworzeniu, zamiast mie¢
ciggle w gtowie, ze “to nie ma sensu, bo niewiele osdb reaguje”. Pamietaj, ze jesli dopiero zaczynasz
potrzebujesz sie tez troche rozkrecic, by zdoby¢ wigksze zasiegi.

Stowa maja MOC Stowa majg MOC - czyli Twéj WPLYW
: czyll Twoj WPLYW Komunikacja to sztuka! Warto jg szlifowac i udoskonalac

swoj warsztat. Jednak nikt nie rodzi sie z tymi

A s . umiejetnosciami. Dlatego kazdy moze zdobyé wigkszg
ARCLEECCE R EII  <\iadomos¢  komunikacji  werbalnej i niewerbalnej
‘ P - Przywotaj problem poznajac chociazby podstawy. Dlatego jedli juz wiesz
t - Latwe rozwigzanie jak bedzie wygladata Twoja komunikacja mam dla Ciebie

ZAINTERESUJ it : , PSS .
Y- You - Autorytet kilka wskazéwek. Ten schemat nazywam “Piramidg Mocy i

_ W - Wezwanie do Akcji Wptywu”, a w $wiecie marketingu jest to model AIDA.

Skroét AIDA pochodzi od angielskich stow:

@ Attention - Zwrdé, przyciaggnij uwage

@ Interest - Zainteresy;

@ Desire - Wzbudz pozadanie, wywotuj pragnienie
@ Action - PobudzZ do dziatania
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Komunikujac sie tym sposobem nikt nie przejdzie obok Twoich tresci obojetnie.
A chyba o to chodzi, prawda?:)

Ten sam model mozna podzieli¢ jeszcze w nastepujgcy sposob uzywajgc poszczegdlnych liter stowa
WP£YW. Roztézmy ten wyraz na czesci pierwsze:

@® W - Wzbudz zainteresowanie,

czyli zaciekaw swojego odbiorce na samym poczatku. Moze to byé chwytliwy tytut lub pytanie.

@ P - Przywotaj problem,

najlepiej gdy bedzie to bolgczka, ktdra dotyczy Twoich odbiorcow.

@ t - Latwe rozwigzanie,

to cow prosty sposdb rozstrzyga poruszany problem.

@®Y-You-Ty,

czyli pokazanie Autorytetu i doswiadczenia w temacie o ktérym moéwisz.

@ W - Wezwanie do Akcji,

czyli zaproszenie do jednego, konkretnego dziatania. Moze to byé napisanie komentarza, reakcja,
udostepnienie, przejscie do wiadomosci prywatnej, zapis na webinar lub zakup produktu.

Pamietaj - tylko jedna rzecz naraz!

Social Media to Relacje. Emocje, Metafory i Obrazy

A jesli Relacje to takze Emocje!

Emocje wyrazane sg w stowach, historiach i obrazach.
A w mediach spotecznosciowych takze w emoiji, czyli

emotikonach wzmacniajagcych Nasz przekaz. Warto
dodawac je do swoich tresci, ale z umiarem.

A czym sg Metafory?

Metafora pozwala lepiej zrozumie¢ skomplikowane zagadnienia, ktére sg nowe lub nieznane, poréwnujac
je do czegos co juz powszechnie znamy. W Psychologii Metafora jest bardzo poteznym narzedziem,
ktdre pozwala skutecznigj sie komunikowaé. Na przyktad na poczatku tego e-Booka wprowadzajgc
temat Marki Osobistej poréwnatam jg do bohatera dobrej opowiesci. Budujgc swoéj Brand w Social Media
niewatpliwie mozemy mie¢ wptyw, tworzac wiele historii, doktadnie tak samo jak bohater, ktory nadaje
kierunek. Dlatego zaskakuj, buduj ciekawos¢ i emocje! Wtedy Twoja Marka moze bardzo szybko stac sie
bestsellerem!

Wykorzystaj elementy Psychologii Spotecznej w Biznesie Online

Na poczatku wspomniatam, ze Psychologia Spoteczna

Wykorzystaj elementy jest mojg ulubiong dyscypling w Psychologii. A Social
Psychologii Spotecznej Media to nic innego jak budowanie spotecznosci. Dlatego
W Biznesie Online warto wspomnie¢ jeszcze o dwdch istotnych regutach

opracowanych przez wybitnego dr Roberta Cialdini
- profesora psychologii Uniwersytetu Stanowego w
Arizonie oraz autora wielu ksigzek.

o ~n
W\ e/
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Mowi ona o tym, ze naturalnie staramy
odwzajemni¢ sie osobie, ktora cos dla Nas zrobita
lub data. Jak tg zasade mozemy wykorzysta¢ w
marketingu? Wystarczy regularnie dawac¢ swoim
odbiorcom tresci, ktére wnoszg wartosé¢ w ich
zycie. Bardzo szybko mozesz sig przekonaé jak
szybko odwdzieczg sie chcgc skorzystac z Twojej
oferty.

Na dobry poczatek w $wiecie online bedzie
napisanie e-Booka lub przygotowanie webinaru.
Twoja spotecznos¢ chetnie zostawi Ci swoj
adres e-mail w zamian za darmowg wiedze, ktdrg
sie dzielisz. Dzigki temu mozesz mie¢ szanse na
zbudowanie z Nimi trwatej relacji.

Reguta wzajemnosci

Reguta lubienia
| sympatii

Jej dziatanie jest bardzo podobne, gdyz sprowadza sie do relacji z drugg osobg. Czy zdarzyto Ci sie
wyswiadczy¢ przystuge znajomemu, mimo tego, ze by¢ moze w tym czasie brakowato Ci czasu? Jesli tak
to jest to znak, ze reguta lubienia i sympatii dziatal Méwi ona o tym, ze czesciej mowimy “tak” osobom,
ktore darzymy sympatia.

Lubimy osoby, ktdre sg do Nas podobne, majg pokrewne zainteresowania lub po prostu Nas rozumieja.
O tym wspominatam piszac o Filarze 3 - Twoja spotecznosc. Majac tg wiedze juz wiesz, ze warto
ja zastosowac w praktyce. Daj sie polubi¢ i pokaz siebie z ludzkiej strony. Wystarczy, ze zaczniesz
regularnie prowadzi¢ swoje Social Media i dzieli¢ sie wybidrczymi doswiadczeniami dnia codziennego.
Szybko zauwazysz efekty nagrywajac sie na Insta Stories. Instagram to typowe medium do budowania
osobistych relac;i.

Jesli chcesz dowiedzieé sie wiecej na temat elementéw Psychologii spotecznej w Biznesie Online
utworzonych przez dr Roberta Cialdiniego zapraszam Cie na mojego bloga: https://bogumilamucha.pl/
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Twoja oferta

Prezentacja, Jezyk korzysci, Efekt .
% SRR ! Zaproszenie

Skuteczna Marka to Marka, ktéra zarabia. Dlatego potrzebujesz wtasciwie prezentowac to co
oferujesz. Bez wzgledu nato czyjestes juz dtuzej w internecie czy dopiero zaczynasz juz masz produkt
czy ustuge, ktdrg mozesz sprzedawac. Byé moze to jest produkt firmy z ktérg wspotpracujesz, albo po
prostu konsultacja w wersji online.

To jak bedzie wygladata Twoja oferta na pewno zalezy od branzy w ktodrej dziatasz, ale takze
od Twojego celu. By¢é moze zdecydujesz, ze Biznes Online bedzie Twoim kolejnym zrédtem dochodu
i rozpoczniesz swojg przygode od poczatku. Jesli startujesz wcale nie potrzebujesz mie¢ duzego
doswiadczenia w dziatalnosci internetowej, aby zaczac¢ z niej zarabiac. Kluczem jest wtasciwe ustalenie
strategii i po prostu dziatanie. Ale o tym za chwile.

Pamietaj, ze zapraszasz do zmiany, a nie do zakupu. Chodzi o to, by prezentujgc swojg oferte mowic
jezykiem korzysciipokazywac konkretne efekty zmiany. Dam Ci prosty przyktad z branzy kosmetyczne;.
Najwyzszej jakosci zabieg ze ztotg maska kolagenowg sprawia, ze skora nabiera blasku, jest bardziej
nawilzona, ale przede wszystkim po jego zastosowaniu zostaty sptycone zmarszczki i mozna zauwazy¢
ogromng metamorfoze. To wtasnie efekty przekonujg najbardziej! Poruszam ten temat, gdyz wiem jak
wiele 0sdb skupia sie w prezentacji swojej oferty nie na tym co potrzeba. Podczas gdy klienta najbardziej
interesujg efekty i transformacja, ktdéra nastgpi po zastosowaniu tego produktu czy ustugi.

To samo dzieje sie w przypadku dzielenia sie wiedza. Jesli wspierasz w zakresie sprzedazy prowadzac
szkolenia i warsztaty to takze mdéwisz o pewnej zmianie, ktdra nastgpi po zastosowaniu okreslonych
umiejetnosci.Klient kupuje ten efektitransformacje, anie samo szkolenie. Zatem stosujgc te wskazowki
przejdzmy do czesci ¢wiczeniowej.
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Odpowiedz ponizej na pytanie Filaru 5
Co znajduje sie w Twojej ofercie?
Do jakiej zmiany zapraszasz?

Nawet jesli nie masz swoich produktéw - dziatajgc jako Marka Osobista mozesz by¢ pewnego rodzaju
posrednikiem produktéw innych firm. Tak dziatajg influencerzy. Dlatego nie trzeba tworzy¢ nic na site.
Warto jednak zyskac tg $wiadomosé, ze skuteczna Marka Osobista predzej czy pdzniej powinna mie¢
cos do czego zaprasza.

Sprzedaz mozesz utozy¢ korzystajgc z modelu lejkdw marketingowych. Wigcej na ten temat pisatam w
artykule na blogu pod linkiem: https://ebsomasterclub.com/lejek-w-marketingu/
Poszczegdlne etapy lejka sg juz elementem catej strategii. A jesli juz o niej mowa to przejdzmy dalej...

. o b
Strategia - System ~o

Powielaj to co juz dziata!

Powtarzalne
kroki
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Ustal Powtarzalne kroki
Czyli Powielaj to co juz dziatal

tatwo powiedzie¢, trudnigj zrobié... To co byto juz powiedziane do tej pory brzmi bardzo dobrze, tylko
praktyka pokazuje, ze pomimo konkretnych wskazéwek i tak wiele oséb tego nie wdrozy. Dlaczego?
Psychologicznie rzecz ujmujac - juz dawno zostato udowodnione, ze nasz mdzg nie lubi ogromnych
rewolucji. Dlatego tez méwi sie o Nawykach, ze to sg mate kroki, ktére dajg ogromng zmiang!

Tak samo w $wiecie online - tych drobnych elementdéw jest duzo i chcgc wdrazaé wszystko od razu i
najlepiej na dzisiaj moze Ci sie to po prostu nie udaé. | nie méwie tego ze wzgledu na pesymistyczne
nastawienie. Wrecz odwrotnie! W zyciu jestem typowg optymistka, lecz w temacie dziatania winternecie
doswiadczytam juz sporo i widze jak to najczesciej wyglada na co dzien. :)

Dlatego przede wszystkim potrzebujesz i$¢ matymi krokami i na swojej drodze do sukcesu w internecie

stawia¢ sobie cele jako takie kamienie milowe. To jest bardzo wazne, by zaplanowa¢ swoja strategie i
trzymac sie jej. Gdy tego nie zrobisz mozesz bardzo szybko straci¢ z oczu swdj cel.

Odpowiedz ponizej na pytania Filaru 6
Jaki cel chcesz osiggnaé budujac swoja Marke Osobista?

Ustal swoje kamienie milowe jako poszczegdlne cele w drodze do gtéwnego celu.
Wystarczy jak znaczysz sobie 4-5 krokow od dzisiaj w przysztosé.
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Testuj, sprawdzaj, ulepszaj
Nigdy nie czekaj na idealny efekt Twoich tresci, a tym bardziej nie czekaj na doskonaty moment na
dziatanie! To sie po prostu nie wydarzy od tak. Potrzebujesz ciggle zdobywaé doswiadczenie dziatajgc z

tym co masz. Dlatego na starcie nastaw sig na testowanie!

Grupa wsparcia

O wiele tatwiej jest osiggac¢ swoje cele dgzac do nich wraz z ludzmi, ktérzy Ci dopinguja. Taka forma
motywacji bedzie Ci potrzebna szczegdlnie wtedy, gdy zboczysz na boczny tor. Najlepiej jak bedg
to osoby, ktore dgzg do tego samego celu i takze chcg budowaé swojg Marke Osobistg oraz zaczgé
zarabia¢ w internecie.

Takg grupe wsparcia mozna znalez¢ przy okazji jakiego$ szkolenia. Sprawdz aktualne wsparcie i
szkolenia, ktdre oferujemy w ramach Naszego klubu. Najbardziej aktualne informacje znajdziesz zawsze
na stronie: https://ebsomasterclub.com/

Poznaj takze innych ludzi zainteresowanych zarabianiem w internecie.
Dotgcz do Naszej spotecznosci i rozwijajgcej sie grupy wsparcia na Facebooku:
https://www.facebook.com/groups/ebiznesmasterclub

#
tea/n4master5

EBSO
Master Clib,

Obecnie takze wspdtorganizuje kilkutygodniowe wyzwania, ktére gwarantuja zbudowanie
dodatkowego i powtarzalnego dochodu na poziomie 1.000 - 2.000 z} miesiecznie i wigcej juz po
kilku tygodniach dziatania, nawet jesli dopiero zaczynasz w internecie. Dziatamy wykorzystujac bardzo
sprawdzony mechanizm, ktory przy udziale z branzg e-Commerce daje spektakularne efekty.

Aktualnie mozesz dowiedzieé sie o tym projekcie zadajgc pytanie w Messenger: m.me/bogumilamuchapl
albo przez Instagram: https://www.instagram.com/bogumila_mucha/

adaj pytanie zobacz profil
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Systematycznosc

Zaczynaj z wizja!

CZAS

Zaczynaj z wizja!

Ostatnim filarem Marki Osobistej, ktéra zarabia dla Ciebie w Swiecie online to systematyczne dziatania.
Nawet najlepsze strategie nie bedg wiele warte, gdy nie bedzie konsekwencji. Daj sobie czas na swoj
rozwoj! Lecz kazda chwile dobrze wykorzystaj na dziatanie. Nie czekaj, az przyjdzie idealny czas.

Juz ustalilismy, ze takiego nie bedzie!

Schemat 3S N
Sukces = System x SYSTEMATYCZNOSC

Te dwa ostatnie filary sg kluczem do sukcesul!
Dlatego przejdZzmy do podsumowania tego
SUKCES = System + el L A W dosé bogatego poradnika. Zanim jednak
SYSTEMATYCZNosC !(°nsekwgn/nym zakonczymy tg wspdlng przygode wykonaj

| Systematyczgym ostatnie zadanie.

Odpowiedz ponizej na pytanie Filaru 7
Co zrobisz juz dzisiaj dla swojej Marki Osobistej?
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a filarow Marki Osobiste]

aSamoswmdomosc Twoja unikalnos',c'e

o C () ] @ *

e Spotecznosc ﬂ 0 Twcja komunikacja

\ < o 0
o‘ b 4
e Oferta &
Sy Ste n ° Systematycznosé

Czekajac az nadejdzie
wiasciwy moment

na budowanie Marki
Osobistej

Mysle, ze ta grafika wyjasnia juz wiele :D
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Bogumita Mucha dodata nowe zdjecie.
3 dni- G

Przestan sig oszukiwac!

Wczoraj podczas jednego ze spotkar zrozumiatam jak
wiele oséb zyje w przekonaniu i poczuciu lepszego jutra,
jednoczesnie nic nie robigc w tym kierunku. Mam totalny
brak akceptacji do takiej postawy. A moze zupetnie tego
... Zobacz wiecej

il(e
BDYAVA AN =
Cie uratuje!

OD 134

fb Lubig to! @ Skomentuj w Udostepnij

Jaki$ czas temu napisatam dos$¢ mocny post dotyczacy dziatania i konkretnego realizowania
swoich celéw. Mozesz przeczyta¢ go tutaj https://www.facebook.com/bogumilamuchapl

posts/828586154449086

Wiele oséb méwi, ze chce i nawet co nieco robi, by swoj cel zrealizowad, ale tak niewiele rzeczywiscie
osigga to co deklaruje. Dlatego ja podchodze do dziatania w Social Media bardzo psychologicznie,
gdyz wiekszos¢ barier, ktére sie pojawiajg to nie brak pewnych umiejetnosci technicznych, tylko brak
prawdziwej Decyzjil Rozwigzania zawsze sig znajdg, gdy masz w sobie gotowosc.

Im wczesniej uswiadomisz sobie co stoi na przeszkodzie do realizowania Twoich pragnien i zycia na
wtasnych warunkach tym lepiegj. Przestan sie oszukiwa¢ mowigc, ze potrzebujesz nauczyc sie jeszcze
tak wiele... To nie jest prawda. Faktem jest, Ze mozesz zacza¢ zarabia¢ wdrazajac te 7 filaréw juz
dzisiaj!

DODAJ SOBIE SItY!
Czylijak nie da¢ sie zdominowac swoim
barierom mentalnym?

Dodaj sobie sity!

Przede wszystkim zawsze okreslaj
sobie jasne cele! Jesli nie wiesz
dokad idziesz wiele rzeczy moze Cie
rozproszyc... | doceniaj nawet te Czyli jak nie da¢ sie zdominowa¢

najmniejsze kroki. Nie da sie zbudowaé swoim barierom mentalnym?
duzego Imperium w postaci Marki

Osobistej w jeden dzien lub nawet
tydzien. Ale kazdy dzien moze byc¢
kolejng cegietkg w procesie budowania
stabilnych fundamentow.
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Tworz spotecznos$é wsparcia

#1957/77:,;'
Niewatpliwie ogromnag sitg w drodze do sukcesu to wtasciwi ludzie :

obok.

“Jestes Srednig 5 0sdb, z ktérymi najczesciej przebywasz.” G

| tego sie trzymaj! :
HEE

Dlatego jeszcze raz zapraszam Cig do Naszej spotecznosci i Mml
rozwijajgcej sie grupy wsparcia na Facebooku:
: roups/ebiznesmasterclub

Marka Osobista jest jak
dobra opowiesc...

To historia, ktérg pisze samo zycie. A Ty wplatajagc
w to swojg ekspertyze, pasje i energie mozesz
przekazacjginnymdajgcwypracowanerozwigzania.
Tak samo jak z kazdej ksigzki ptynie jakis morat - tak
samo w internecie Marka Osobista wnosi ogromng
wartos¢ w zycie innych ludzi - swoich odbiorcow.

Marka Osobista jest jak wysoko
postawiony generat

Dlaczego generat? Bo Marka Osobista wskazuje pewien
kierunek drogi do zwyciestwa w branzy, ktdrej jest czescia.
Daje gotowe rozwigzania i chroni przed trudnosciami, ktére
sie pojawiajg. Razem ze swojg spotecznoscig walczy o inny,

Wysoko postawiony
generat

lepszy Swiat podejmujgc proby, porazki i wyzwania. Mozna
powiedzieé, ze Marka Osobista realizuje etapy podrézy
bohatera. O tym schemacie takze pisatam na blogu tutaj: Badz gladiatorem

https://bogumilamucha.pl/podroz-bohatera nowoczesnych czaséw
BadZ gladiatorem nowoczesnych czaséw! Walcz o swoje

kreujgc zycie jakiego pragniesz. Zaczynajgc juz dzisiaj

bardzo szybko mozesz przekonac sie jakie korzysci daje

prowadzenie skutecznej dziatalnosci w internecie.
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Twoja Marka Osobista jest juz gotowa, by wystartowac!

Pamietasz fragment mojej historii, ktdrg podzielitam sie z Tobg na wstepie tego poradnika? Moje poczatki
nie byty tatwe... Miatam bardzo pod gérke i wielokrotnie w mojej gtowie pojawiaty sie mysli typu “to nie
dlamnie”, “ja chyba nie zastuguje” i tym podobne. Jednak z drugiej strony czemu miatabym by¢ tylko
ttem swojej opowiesci, zamiast by¢ jej bohaterem, ktory ma swoich sojusznikow?

Dzi$ z perspektywy czasu wiem, ze te trudne doswiadczenia i niepowodzenia byty mi potrzebne, zeby
byé tutaj - we wtasciwym miejscu i méc doswiadcza¢ wolnos¢ pracujac z kazdego miejsca na ziemi.
Ciggle nad tym pracuje i wierze, ze kazdy moze kreowac¢ swoje zycie na wtasnych warunkach i wydobyé
ukryty w sobie potencjat.

Bez wzgledu na to z jakiego poziomu startujesz i jaka jest Twoja historia wierze w to, ze Swiat jej
potrzebuje! Daj sobie prawo do otwarcia swojej ksigzki i napisania kolejnego rozdziatu, w ktérym
bedziesz gtéwnym bohaterem!

Moja misja jest sprawiac, by ludzie mogli zarabia¢ na swojej pasji i osigga¢ mistrzowskie dla
swojej miary rezultaty. Dlatego na sam koniec chce podzielié sig z Tobg cytatem Ernesta Hemingwaya,
ktéry mam nadzieje, ze bedzie przyswiecat Ci na drodze do sukcesu w procesie budowania Marki jak i w
osobistym rozwoju.

Nie mysl o brakach.
Skup swoje myslina

celu i rezultatach, “TERAZ NIE PORA MYSLEC O

Topre Satuzpraed TYM, CZEGO CI BRAK. LEPIEJ
N POMYSL, CO MOZESZ ZROBIC
i:jslér};%ijee-sz na wszystko co Z TYM, CO MASZ."
Bogusia ERNEST HEMINGWAY
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Znajdz mnie

w social mediach «

>

Odwiedz mojego bloga
i badzZ na biezgco

-\ BOGUMILA
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Facebook: https://www.facebook.com/bogumilamuchapl/

Instagram: https://www.instagram.com/bogumila_mucha/

LinkedlIn: https://www.linkedin.com/in/bogumilamuchapl/

Dotacz do Naszej spotecznosci i rozwijajacej sie grupy wsparcia na Facebooku:
https://www.facebook.com/groups/ebiznesmasterclub

4 tﬁam4/7m Sty
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